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Ein Beispiel medienwirksamer
und effektiver Kooperation mit:



„Tue Gutes und rede darüber“
Die Deutsche Kinderhilfe sieht
ihre Aufgabe darin, dies dem

Sponsor / Spender zu ermöglichen.

� Wir führen bundesweit Projekte durch und können 
ebenfalls regionalen Besonderheiten Rechnung tragen.

� Die Unterstützung kranker und behinderter Kinder sorgt 
für einen hohen emotionalen Bindungsgrad.

� Je nach Wunsch können eines oder mehrere  
Projekte realisiert werden.
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� Dank unseres neuen Partners, des Papiertaschentuch-
herstellers Tempo , konnten wir ab 2006 unser 
Engagement im Bereich Klinikclowns deutlich verstärken

� Anlässlich der Kampagne „Tempo – Mit dir fühle ich 
mich stark“ haben wir bundesweit kranken Kindern 
Stärke und Freude durch Klinikclowns vermitteln können 
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� In einem bundesweiten Aufruf bei „Bild der Frau“
konnten sich Freiwillige für einen Workshop bewerben 
und anschließend erfahrene Klinikclowns bei ihrer Visite 
in den Krankenhäusern begleiten

� Bei einem Workshop konnten die Klinik Clowns 
Studenten die Grundfähigkeiten erlernen, die sie auf 
den Besuch auf einer Krankenhausstation mit 
erfahrenen Klinik Clowns vorbereiten

���
�������	�



� Acht sorgfältig ausgewählte Klinik Clowns Studenten 
haben in Berlin, Erfurt, Hamburg, Herne, Köln, 
München, Nürnberg und Stuttgart Kinderstationen 
besucht. 

� Tempo unterstützte finanziell die acht ortsansässigen 
Klinik Clowns Vereine, die unsere Studenten begleitet 
haben

� Da Klinikclowns-Projekte nur dann sinnvoll sind, 
wenn sie nachhaltig umgesetzt werden können, 
finanziert Tempo langfristig unseren Klinikclown 
„Sternchen“ an zwei Standorten in Berlin sowie die 
Klinikclowns der Bochumer Kinderklinik.
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� Mit der Kampagne wollten wir bürgerschaftliches 
Engagement ermöglichen und die Öffentlichkeit
über die wertvolle Arbeit der Klinikclowns informieren

� Der Papiertaschentuchhersteller Tempo gewann für 
seine Kampagne „Tempo – Mit dir fühle ich mich stark“
einen glaubwürdigen Partner , der bundesweit die 
Botschaft der Kampagne verbreiten und umsetzen
konnte
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� Kick-off, Folgetermine an acht unterschiedlichen 
Standorten und erfolgreicher Abschluss

� Gemeinsame Konzeption und Umsetzung einer 
effektiven Presse- und Öffentlichkeitsarbeit unter 
Berücksichtigung der strategischen Wünsche von Tempo

� Hohe mediale Aufmerksamkeit: ca. 40 Pressebeiträge
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� Pressebeiträge: einige Beispiele
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Deutsche Kinderhilfe e.V.
Haus der Bundespressekonferenz
Schiffbauerdamm 40
10117 Berlin 
Telefon 030 - 24 34 294-0
Telefax 030 - 24 34 294-9
info@kinderhilfe.de
www.kinderhilfe.de

Spendenkonto:

Bank für Sozialwirtschaft
BLZ 100 205 00
Konto-Nr. 10 90


